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2.  

Paket 1 - Neugestaltung Corporate Design 

 

 

Das von arun werbung neu gestaltete Logo knüpft nah an das bereits eingeführte 

Logo an. Besonders fällt der Schwerpunkt auf den Claim „Moabit“ auf, um sofort 

eine Assoziation zu dem Stadtteil zu bekommen.  

Die neue Wort-Bild-Marke wirkt mit seiner Kleinschreibung attraktiver und 

moderner. Für die verschiedenen Medien (Print, Online etc.) ist es möglich, das 

neue Logo zu skalieren und ebenfalls auf verschiedenfarbigen Hintergründen 

anzuwenden. So kann beispielsweise auf einem dunklen Untergrund eine weißes 

Negativ angewendet werden.  

Die Reproduzierbarkeit wird somit erheblich vereinfacht und wirkt auf jedem 

Medium harmonisch. 

Zusätzlich zu der neuen Wort-Bild-Marke wurde ein „Made in Moabit“- Signet 

entworfen. Dieses Signet im Stempel-Design kann für jedes beliebige Motiv und 

Medium angepasst und neu gestaltet werden (siehe Website Stempel-Generator). 

So nutzt das Unternehmensnetzwerk beispielsweise dieses Signet mit dem Claim 

„Unternehmensnetzwerk – Made in Moabit“. 

Mit Bezug auf die Imagekampagne und den weiteren anstehenden Kampagnen, 

soll der konsequente Einsatz des neu entwickelten Corporate Designs den 

Wiedererkennungswert steigern. 

Neues sowie altes Corporate Design und das Stempel Signet in Anlage 2. 

 

 

3. 

Paket 2 – Infoleitsystem 

 

 

Die Planung des Infoleitsystems in Form von Stelen war bei der Dokumentation 

noch nicht abgeschlossen. 
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arun werbung plant ein Infoleitsystem im Gebiet Moabit West. Dieses Leitsystem 

soll auf den Standort, seine Historie und seine Besonderheiten aufmerksam 

machen sowie zu einem Rundgang anregen. Als Aufhänger wird hier das 

Unternehmensnetzwerk fungieren. 

Für die Umsetzung werden zwei Arten von großflächigen Infostelen eingesetzt, 

die aus einer Infotafel und einem aus Edelstahl gefertigten Scherenschnitt (große 

Stele) als Standfuß bestehen. Die kleinen Stelen werden ohne den Scherenschnitt 

ausgestattet. Geplant sind je nach Sponsoring von Siemens, ORCO GSG und 

Meilenwerk, 1 bzw. 2 große Stelen und 5 bzw. 6 kleine Stelen 

 

Technische Zeichnungen der Stelen befinden sich in Anlage 3. 

 

 

3.1 

Stelen – Standorte 

 

 

Bei einer Ortsbegehung am 20.10.2009 mit Herrn Schönknecht wurden folgende 

Standorte für die Stelen ausgewählt: 

 

 Huttenstraße (Höhe Nr. 46) für die große „Netzwerk-Stele“ 

 

 Huttenstraße (Siemens Haupttor) „Siemens-Stele“ 

 

 Huttenstraße/ Ecke Wiebestraße (BMW) „Ludwig-Loewe-Stele“ 

 

 Wiebestraße „Meilenwerk-Stele“ 

 

 ORCO GSG- Hof, Einfahrt Kaiserin-Augusta-Allee, „ORCO-Stele“ 

 

 Sportpark Neues Ufer, Neues Ufer, „Sportpark-Stele“ 
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Falls Siemens, ORCO GSG oder das Meilenwerk die Finanzierung der eigenen 

Stele durch ein Sponsoring übernehmen, ist es möglich, eine weitere Stele 

aufzustellen. 

Für diesen Fall wurde der Standort 

 

 Beusselstraße/ Ecke Sickingenstraße 

 

ausgewählt. Kartenmaterial sowie die Anträge für die Baugenehmigungen wurden 

von Herrn Schönknecht gestellt. 

 

 

3.2. 

Stelenlayouts 

 

 

Bei dem Layout der Stelen unterscheiden wir zwischen großen und kleinen Stelen. 

Bei den großen Stelen (Netzwerkstele, evtl. Siemens-Stele) ist es möglich 

nachträglich Technik in Form eines Mobimats nachzurüsten. Dieses Gerät kann 

zusätzliche Informationen via Bluetooth-Funktion auf ein Handy spielen. Ob und 

wann eine Nachrüstung erfolgen soll, muss innerhalb des Vereins entschieden 

werden. 

Scherenschnitte von Kurt Tucholsky werden die Seitenständer der Netzwerkstele 

darstellen, sowie ein Scherenschnitt von Peter Behrens an der Siemensstele. 

Die großen und kleinen Stelen sind von beiden Seiten zugänglich und können 

somit auch beidseitig beklebt werden.  

 

Detaillierte Layouts der Stelen als Simulation am Standort befinden sich in Anlage 

3.2. 

 

 

3.3. 

Steleninhalte 
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Die Inhalte der Stelen variieren mit den Standorten.  

Gleich bleibend wird die Gebietskarte auf der Rückseite der Stelen sein. Diese 

Gebietskarte zeigt die Standorte der Gründungsmitglieder im Gebiet sowie die 

Standorte der anderen Stelen um somit zu einem Rundgang anzuregen.  

 

 

Netzwerkstele  

(groß, Huttenstraße) 

 

Auf dieser Stele wird auf der Vorderseite über die Imagekampagne informiert. 

Außerdem sind hier alle Kampagnenmotive noch einmal abgebildet. Besucher 

sollen zusätzlich noch auf die Website der Imagekampagne (www.made-in-

moabit.de) aufmerksam gemacht werden, wo sie noch weitere Informationen zur 

Kampagne und dem Netzwerk erhalten. 

Auf der Rückseite werden die Netzwerkmitglieder mit Anschrift sowie 

Webadresse aufgelistet und in einer Gebietskarte von Moabit West eingezeichnet. 

Um zusätzliche noch auf Moabits kulturellen Hintergrund aufmerksam zu machen, 

zeigt die Rückseite ebenfalls noch Informationen zu Kurt Tucholskys Leben und 

Werken.   

 

 

Siemens-Stele 

(Huttenstraße, Siemens Haupttor) 

 

Je nachdem ob ein Sponsoring von Siemens in Erwägung gezogen wird, wird eine 

große oder kleine Stele produziert. Im Falle einer großen Stelle wird die 

Vorderseite Informationen zur Person Peter Behrens zeigen sowie die 

Besonderheiten der Architektur der Behrens Turbinenhalle. Auf der Rückseite wird 

zusätzlich zu der Gebietskarte noch ein kleiner Exkurs über Siemens’ 100-jährige 

Gasturbinenproduktion gegeben. 

Wird Siemens sich nicht für ein Sponsoring entscheiden, wird nur eine kleine Stele 

produziert und auf der Rückseite nur die Gebietskarte erscheinen. 
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Ludwig-Loewe-Stele  

(klein, Wiebestraße) 

 

Diese Stele gibt Informationen über die Bedeutung der Ludwig Loewe Höfe in der 

Wiebestraße. Auf der Rückseite wird wieder die Gebietskarte mit den 

eingezeichneten Gründungsmitgliedern sowie die Standorte der anderen Stelen zu 

sehen sein.  

 

 

Meilenwerk-Stele 

(klein, Wiebestraße) 

 

Die Meilenwerkstele wird auf der Vorderseite Informationen über das Moabiter 

Straßenbahndepot geben. Über den Umbau zum jetzigen Meilenwerk wird  

ebenfalls informiert. Wie auf allen kleinen Stelen wird auf der Rückseite die 

Gebietskarte zu sehen sein.   

 

 

ORCO-Stele 

(klein, ORCO Einfahrt Kaiserin-Augusta-Allee)  

 

Die Stele am ORCO GSG Hof informiert auf der Vorderseite über die 

Besonderheiten und die Vielfältigkeit des Gewerbehofes. Ein kleiner Einblick in 

die Geschichte des Gewerbehofes wird ebenfalls gegeben.  

Als Motiv wird hier noch einmal das Kampagnenmotiv „Sonne“ zu sehen sein,  

auf der Rückseite ist wie gehabt die Gebietskarte abgebildet. 

 

 

Sportpark-Stele 

(klein, Neues Ufer) 

 

-Inhalte stehen noch nicht fest- 
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4. 

Paket 3 – Imagekampagne 

 

Mit einer Imagekampagne in Moabit soll das Image des Bezirks neu definiert und 

an die Menschen vermittelt werden, die hier leben, arbeiten oder sich täglich 

anderweitig mit diesem Gebiet auseinandersetzen. 

Die Kampagne nach innen wird gestützt durch eine Plakataktion innerhalb 

Moabits. Nach außen wird die Kampagne parallel zur Gründung des 

Unternehmensnetzwerks Moabit starten.  

Die von arun werbung konzipierte Kampagne beabsichtigt mit ihren Motiven drei 

verschiedene Bereiche abzudecken und zu bedienen. 

 

Für den Bereich „Menschen in Moabit / Gesellschaft“ sind die Motive „Adin“ und 

„Kommune“ ausgewählt worden. Mit dem Claim „Wir kümmern uns um den 

Nachwuchs“ sollen sich vor allem die Bewohner Moabits identifizieren können. 

Auch das viel diskutierte Motiv der Kommune 1 ist vor allem ein Eyecatcher, der 

sofort die Aufmerksamkeit auf die Kampagne richtet. 

Im Rahmen der Imagekampagne wurde des Weiteren auch Postkarten produziert 

und verteilt. Aus lizenzrechtlichen Gründen war es arun werbung leider nicht 

möglich das Kommune-Motiv in den Verteiler zu übernehmen. Das Motiv „Füße“, 

welches zum Anlass der Netzwerkgründung entwickelt wurde, diente als 

Alternativmotiv und wurde innerhalb des großen Verteilers ausgeteilt.  

 

Der Bereich „Produktion / Technologie / Gegenwart“ stellt  Moabit als 

Wirtschaftsstandort mit seinen Produkten und seiner Arbeitskraft dar. Vom 

Siemens Energy Sector wurde arun werbung ein Motiv ihrer Gasturbine zur 

Verfügung gestellt. Der Claim „Wir bauen die weltweit größten Gasturbinen“ 

unterstreicht noch einmal die Besonderheit des Standortes als Produktionsstätte. 

Das Motiv „Maßarbeit“ soll ebenfalls auf die Vielfältigkeit des Moabiter 

Handwerks aufmerksam machen. 
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Im Bereich „Green Technology / Wissenschaft / Forschung“ stellt das Motiv 

„Sonne“ den Fortschritt im Bereich Solarenergie dar. Das Motiv „Vision“ soll die 

Ideen, die Moabit als Forschungsstandtort hervorbringt, abstrakt darstellen. 

 

Alle Kampagnenmotive befinden sich in Anlage 4. 

 

 

4.1 

Poster und Plakate 

 

 

Für die Verbreitung der Motive liegen Poster im Format Din A2 und Din A1 vor. 

Die Motive „Kommune“, „Turbine“ und „Sonne“ liegen im Format Din A1 vor, die 

Motive „Maßarbeit“, „Adin“ und „Vision“ sind im Format Din A2 gedruckt.  

 

Die neue Wort-Bild-Marke sowie das Signet, sind vordergründig in die Layouts 

gearbeitet worden. Auch der Hinweis auf die Förderer des Projekts (in Form von 

Logos) ist im fertigen Entwurf zu sehen.  

 

Gedruckt wurden die Poster von der Brandenburgischen Universitätsdruckerei. 

 

Für die Verbreitung im Gebiet Moabit sind über die Firma Koschwitz 25 

Plakatwände für 6 Dekaden (1 Dekade = 10 Tage) gebucht worden. In der ersten 

Kampagne (Dekade 1-3) werden die Motive „Sonne“, „Turbine“ und „Kommune“ 

geschaltet. In den Dekaden 4-6 folgen die restlichen drei Motive. Parallel zur 

Netzwerkgründung werden auch die ersten Plakate am 24.11.2009 geklebt. 

 

Die Plakate im Format 18/1 sind von der Firma Ellerhold produziert worden. 

 

Ein detaillierter Standortplan der Plakatwände befindet sich in der Anlage 4.1. 

 

 

4.2. 
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Einladungen 

 

Für die Gründung des Unternehmensnetzwerks hat arun werbung 

Einladungskarten mit dem neuen Corporate Design entworfen und in Auftrag 

gegeben.  

Auch hier nutzt die Gestaltung das Signet und die vorher festgelegte Farbe des 

Netzwerkes (Pantone 2747c, R: 0 G: 37 B: 122 C: 100 M: 95 Y: 0 K: 16, html 00257a), 

um ein einheitliches Design für den ersten Auftritt des Netzwerkes zu schaffen.  

 

Die Einladungen wurden vom Druckzentrum Harry Jung produziert. 

 

Layout der Einladung in Anlage 4.2. 

 

 

4.3. 

Briefpapier 

 

Für die weiteren Geschäftstätigkeiten des Unternehmensnetzwerks Moabit wurde 

ein offizielles Briefpapier gestaltet. Da zum Drucktermin der Briefbögen noch keine 

Anschrift sowie Vorsitzenden vorhanden waren, wurde das Briefpapier blanko 

gehalten. Lediglich das Netzwerk Logo auf der Vorderseite sowie das Signet auf 

der Rückseite wurden mit in die Gestaltung eingebunden.  

Mit diesem einfachen Layout wird gewährleistet, dass zu einem späteren 

Zeitpunkt das Briefpapier für jede Art von Korrespondenz (Brief, Fax etc) genutzt 

werden kann.  

 

Das Briefpapier wurde ebenfalls vom Druckzentrum Harry Jung produziert. 

 

Das Layout eines Briefbogens befindet sich in Anlage 4.3. 

 

 

4.4. 
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Pressemappen 

 

Für die Gründung des Unternehmensnetzwerks, sowie für zukünftige 

Pressetermine, wurden Pressemappen gestaltet. Das Layout lehnt sich farblich 

und gestalterisch sehr an die Einladung, auch hier ist das neue Corporate Design, 

das „Made in Moabit“-Signet und die gesetzte Farbe im Vordergrund.  

Für den Abend der Gründungsveranstaltung wurden die Pressemappen mit der 

aktuellen Pressemitteilung, einem Mitgliedsantrag sowie der Kampagnenmotive 

in Postkartenformat bestückt und an interessierte Teilnehmer verteilt. 

 

Gedruckt wurden die Pressemappen vom Druckzentrum Harry Jung. 

 

Ein Layout der Pressemappe befindet sich in Anlage 4.4. 

 

 

4.5. 

Mitgliedsantrag 

 

Auch bei dem Mitgliedsantrag in Leporello Form (Format Din Lang) wurde das 

Corporate Design angewandt 

Zuzüglich zu einem abtrennbaren Antrag zum ausfüllen und verschicken, liefert 

der Leporello noch zusätzliche Informationen zum Netzwerk und dem 

Industriestandort Moabit. 

 

Der Mitgliedsantrag wurde von MKM media produziert. 

 

Das Layout des Mitgliedsantrages befindet sich in Anlage 4.5. 

 

 

4.6. 

Website „www.made-in-moabit.de“ 
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Die neue Website (www.made-in-moabit.de), welche die Imagekampagne im 

Onlinebereich unterstützt, wurde zeitgleich mit der Netzwerkgründung gelauncht. 

Auf dieser Website sind noch einmal alle Kampagnenmotive mit zusätzlichen 

Informationen zu finden. Ebenfalls ist es möglich, die Motive als virtuelle Postkarte 

verschicken zu lassen. 

 

Als besondere Applikation ist auf der Website ein Signet-Generator zu finden. 

Moabiter Unternehmen können sich nach Anfrage ihr eigenes „Made in Moabit“- 

Signet personalisieren lassen und für ihre Geschäftsausstattung (beispielsweise 

Briefpapier, E-Mail-Signatur etc) nutzen. Um einen Missbrauch des Signets zu 

verhindern müssen sich Unternehmen registrieren und vor der Nutzung den 

Nutzungsrechten (von arun werbung verfasst) zustimmen.  

Die Signet-Anfrage wird über arun werbung bearbeitet.  

 

Neben Informationen zum Standort und zum Netzwerk, ist es auf der Website 

ebenfalls möglich sich als Netzwerk-Mitglied registrieren zu lassen. Eine 

Beitragsordnung und Satzung sind als pdf Download erhältlich. Der Online-

Mitgliedsantrag wird von arun werbung bearbeitet. 

Verlinkungen zu der offiziellen Netzwerk-Homepage (www.netzwerk-moabit.de) 

sind ebenfalls vorhanden und geben Interessierten noch mehr Informationen über 

den Standort und das Netzwerk. 

 

Mit in die Kampagnenwebsite eingebunden, ist eine ausführliche Liste aller 

Gründungsmitglieder mit Ansprechpartnern, Anschriften, Telefonnummern sowie 

Verlinkungen zu den jeweiligen Internetauftritten. 

 

Ein Pressebereich ist ebenfalls auf der Kampagnenwebsite eingebaut. Hier finden 

sich die aktuellen Pressemitteilungen sowie Pressebilder von den 

Kampagnenmotiven, Logos, ausgesuchte Fotos des Gründungsabends am 24.11., 

sowie Fotos der bereits beklebten Plakatwände in Moabit. 

Alle Mediadateien sind zum kostenlosen Download freigegeben, jedoch muss das 

„Unternehmensnetzwerk Moabit“ als Bezugsquelle angeben werden. Es besteht 

außerdem die Möglichkeit, hochauflösendes Bildmaterial direkt über arun 

werbung zu bekommen. 

http://www.made-in-moabit.de/
http://www.netzwerk-moabit.de/
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Ausgewählte Screenshots der Website www.made-in-moabit.de befinden sich in 

Anlage 4.6. 

 

 

4.7. 

Postkarten 

 

Zuzüglich zu der Poster- und Plakataktion sind Postkarten mit den 

Kampagnenmotiven bedruckt worden. Für die Produktion und die Verteilung der 

Postkarten wurde die Firma Dinamix beauftragt. Dinamix unterstützt Media 

Kampagnen- durch zielgruppengerechte Flyer und Postkartenverteilung- in ganz 

Berlin und bietet mehrere Verteiler im Gebiet an. Für die Dauer von sechs Wochen, 

mit offiziellen Beginn der Made in Moabit Kampagne, sind die folgenden Verteiler 

gebucht worden:  

 

 Premium Gastro (70 Locations für Publikum mit gehobenem Anspruch in 

ganz Berlin) 

 Gastronomie Central (100 Locations in Mitte und Tiergarten) 

 Hochschulen (50 Locations in Berlin und Potsdam) 

 Hotel Selection 1 (195 Locations in Berlin und Potsdam) 

 Shops Central (40 Locations in Mitte und Tiergarten, junge Konsumenten) 

 

Die Verteiler sollen über den Standort hinaus die Kampagne unterstützen und die 

Motive auch in den benachbarten Bezirken bekannt machen. 

Die Firma Dinamix stellt kostenlos eine Fotodokumentation je Kalenderwoche der 

gebuchten Aufträge zur Verfügung. 

 

Eine Auswahl an Fotos der Dinamix-Dokumentation befindet sich in Anlage 4.7.  

 

 

 

http://www.made-in-moabit.de/
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4.8. 

Pins 

 

Als kleines Extra für die Teilnehmer am Gründungsabend, ist das Netzwerk-Signet 

im Stempel-Design als Pin produziert worden. Nachträglich wurden noch weitere 

Pins produziert, die die neue Wort-Bild-Marke enthalten, deren Verteilung jedoch 

nur an direkte Mitglieder erfolgt. Auf zukünftigen Veranstaltungen sollen sich 

somit Mitglieder unterscheiden und als Ansprechpartner sofort erkennbar sein. 

 

Produziert wurden die Pins von der Firma pins und mehr. 

 

Fotos der Pins befinden sich in Anlage 4.8. 

 

 

4.9. 

Beach Flags 

 

arun werbung hat für den Gründungsabend Beach Flags im neuen Corporate 

Design des Netzwerks entworfen. Das Layout der ca. 2 Meter hohen Flaggen zeigt 

das Netzwerk-Signet auf dem blauen Untergrund sowie die Webadresse der 

Kampagne (www-made-in-moabit.de). 

Bei zukünftigen Veranstaltungen werden die Flaggen in den 

Veranstaltungsräumen aufgestellt. 

 

Produziert wurden die Beach Flags vom Designbüro Bratina. 

 

Das Layout der Beach Flags befindet sich in Anlage 4.9. 

 

 

 

5. 
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Presseverteiler 

 

Um die Imagekampagne zu unterstützen hat arun werbung einen eigenen 

Presseverteiler erstellt. Dieser enthält Adressen und Ansprechpartner aller 

Tageszeitungen sowie Magazinen im Berliner Raum. Branchenmagazine, sowie 

betriebliche Newsletter sind ebenfalls im Verteiler enthalten. Aus dem 

öffentlichen Raum sind die Pressestellen der einzelnen Bezirksämter und Moabiter 

Schulen erfasst.  

Insgesamt enthält der Verteiler 109 Pressestellen. 

Pressemitteilungen wurden per Email an die einzelnen Ansprechpartner versandt. 

 

Eine Kopie des Presseverteilers ist auf Anfrage bei arun werbung erhältlich. 

 

5.1. 

Pressemitteilungen 

 

Im Rahmen der Imagekampagne wurden von arun werbung in Kooperation mit 

STATTwerke consult zwei Pressemitteilungen herausgegeben. Die erste 

Pressemitteilung kündigte die Gründung des Netzwerkes und die feierliche 

Veranstaltung an. 

Die zweite Pressemitteilung wurde unmittelbar nach der Gründung 

herausgegeben und an die Ansprechpartner des Presseverteilers versandt. 

 

Die Pressemitteilungen erhalten sie auf Anfrage bei arun werbung, als Download 

auf der Kampagnenwebsite (www.made-in-moabit.de) oder der Netzwerkwebsite 

(www.netzwerk-moabit.de) 

 

 

6. 

Dokumentation arun werbung 

 

http://www.made-in-moabit.de/
http://www.netzwerk-moabit.de/
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Am 26.11.2009, unmittelbar nach Beginn der Kampagne, wurde von arun werbung 

eine interne Ortsbegehung durchgeführt und die einzelnen Plakatstandorte 

überprüft.  

Auffällig war, der starke Reiz des Motivs „Kommune“, welches immer wieder als 

Eyecatcher fungierte, um die Blicke der Rezipienten später auch auf die anderen 

Motive weiterzuleiten. Die hohe Verweildauer der Passanten an den 

Plakatwänden wurde von arun werbung u.a. in der Beusselstraße dokumentiert. 

 

Fotos der Ortsbegehung befinden sich in Anlage 6. 
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Anlage 2 - Corporate Design 
 
Alt: 
 

 
Neu: 

 
 
 
Signet 
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Anlage 3 – Technische Zeichnungen 
 
Große Stele 
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Große Stele Scherenschnitt 

 
 
 
Kleine Stele 
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Anlage 3.2. - Standortfotos 
 
Huttenstraße „Netzwerkstele“ 
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Huttenstraße „Siemens-Stele“ (klein) 
 

 
 
 
Wiebestraße „Loewe-Stele“ 
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Wiebestraße „Meilenwerk-Stele“ 
 

 
 
 
Kaiserin-Augusta-Allee „ORCO-Stele“ 
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Neues Ufer  
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Anlage 3.3. - Steleninhalte 
 
Netzwerkstele (Vorder- und Rückseite) 
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Siemen-Stele 
 

 
 



 - 28 - 

Loewe-Stele 
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Meilenwerk-Stele 
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ORCO-Stele 
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Sportpark-Stele 
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Rückseite, kleine Stelen 
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Anlage 4 - Kampagnenmotive 
 
Motiv “Kommune” 
 

 
 
 
Motiv “Sonne” 
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Motiv “Turbine” 
 

 
 
Motiv “Adin” 
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Motiv “Maßarbeit” 
 

 
 
Motiv “Vision” 
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Alternativmotiv “Füße” 
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Anlage 4.1. - Standorte Plakatwände 
 
Standorte 2009    

     

StandortNr OrtsteilName Stelle Anzahl StandortName 

178 Tiergarten 2 2 Beusselstr. 46 

530 Tiergarten 1 4 Huttenstr. 32 

530 Tiergarten 2 4 Huttenstr. 32 

530 Tiergarten 3 4 Huttenstr. 32 

530 Tiergarten 4 4 Huttenstr. 32 

257 Tiergarten 1 5 Kaiserin-Augusta-Allee 28 

257 Tiergarten 2 5 Kaiserin-Augusta-Allee 28 

257 Tiergarten 3 5 Kaiserin-Augusta-Allee 28 

329 Tiergarten 1 3 Klarenbach/E. Neues Ufer 13-18 

329 Tiergarten 2 3 Klarenbach/E. Neues Ufer 13-18 

329 Tiergarten 3 3 Klarenbach/E. Neues Ufer 13-18 

401 Tiergarten 1 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 2 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 3 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 4 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 5 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 6 12 Sickingenstr. 62-69 

402 Tiergarten 1 2 Sickingenstr. 9-13 

402 Tiergarten 2 2 Sickingenstr. 9-13 

     

     

     

Standorte 2010    

     

StandortNr OrtsteilName Stelle Anzahl StandortName 

178 Tiergarten 1 2 Beusselstr. 46 

178 Tiergarten 2 2 Beusselstr. 46 

530 Tiergarten 1 4 Huttenstr. 32 

530 Tiergarten 2 4 Huttenstr. 32 

530 Tiergarten 3 4 Huttenstr. 32 

530 Tiergarten 4 4 Huttenstr. 32 

257 Tiergarten 1 5 Kaiserin-Augusta-Allee 28 

257 Tiergarten 2 5 Kaiserin-Augusta-Allee 28 

257 Tiergarten 3 5 Kaiserin-Augusta-Allee 28 

329 Tiergarten 1 3 Klarenbach/E. Neues Ufer 13-18 

329 Tiergarten 2 3 Klarenbach/E. Neues Ufer 13-18 

329 Tiergarten 3 3 Klarenbach/E. Neues Ufer 13-18 

401 Tiergarten 1 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 2 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 3 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 4 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 5 12 Sickingenstr. 62-69 

401 Tiergarten 6 12 Sickingenstr. 62-69 

402 Tiergarten 1 2 Sickingenstr. 9-13 

402 Tiergarten 2 2 Sickingenstr. 9-13 
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Anlage 4.2. - Layout Einladung 
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Anlage 4.3.-  Layout Briefpapier 
 
Vorderseite      Rückseite 
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Anlage 4.5. - Pressemappe 
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Anlage 4.5 - Layout Mitgliedsantrag 
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Anlage 4.6. - Screenshots “www.made-in-moabit.de“ 
 

 
 

http://www.made-in-moabit.de/
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Anlage 4.7. - Dokumentation Dinamix (ausgewälte Standorte) 
 
Premium Gastro, Tapas Espana 
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Gastro Central, Lokal “Sulmeria Culinarion” 
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Hochschulen, FU, Fachbereich Rechtswissenschaften 
 

 
 



 - 49 - 

 
Hotels Central Ost, Park Plaza Wallstreet 
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Hotels West, Art’otel City Center West 
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Shops Central, Made in Berlin 
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Anlage 4.8 - Pins 
 

  
 
 
Anlage 4.9. - Layout Beach Flags 
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Anlage 6 - Ausgewählte Fotos der Ortsbegehung 26.11.2009 
 
Standort Beusselstraße 
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